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»EkoMisja = Nie Marnuje!”
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Ponad 184 tys. uczniow z 1930 szkét podstawowych w catej Polsce wzieto udziat
w projekcie ,EkoMisja - nie marnuje!”, realizowanym przez nasza firme we

wspoélpracy z Federacja Polskich Bankéw Zywnosci.

Startujemy z nowa, juz 6. edycja akcji. ,EkoMisja - nie marnuje!” to ogélnopolska
inicjatywa edukacyjna, ktérej celem jest budowanie swiadomosci ekologicznej
wsréd najmtodszych, promocja zdrowego stylu zycia oraz przeciwdziatanie

marnowaniu zywnosci i zasobéw.

W Polsce rocznie marnuje sie prawie 5 milionéw ton zywnosci, z czego az 60% pochodzi
z gospodarstw domowych'. To oznacza, ze najwiecej zywnos$ci marnujemy w naszych
wtasnych kuchniach. Na swiecie natomiast, co roku marnuje sie okoto 1,3 miliarda ton
zywnosci, co stanowi okoto jednej trzeciej catej produkowanej zywnosci przeznaczonej

do spozycia przez ludzi?

Projekt ,EkoMisja - nie marnuje!” to zestaw inspirujagcych scenariuszy lekcji,
przygotowanych przez ekspertéw FPBZ oraz metodykéw. Materiaty dostosowane sa do
r6znych grup wiekowych i pomagajg nauczycielom rozbudzaé w dzieciach refleksje nad
kondycja naszej planety, jednoczesnie wskazujac praktyczne sposoby na to, jak

zmienia¢ codzienne nawyki na bardziej zrbwnowazone. W tym roku projekt wzbogacony
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marnotrawstwa zywnosci w Polsce? Wyniki badari projektu PROM - Instytut Ochrony Srodowiska
2 Food and Agriculture Organization (FAO), Global food losses and food waste



https://ios.edu.pl/aktualnosci/jaka-jest-skala-marnotrawstwa-zywnosci-w-polsce-wyniki-badan-projektu-prom/
https://ios.edu.pl/aktualnosci/jaka-jest-skala-marnotrawstwa-zywnosci-w-polsce-wyniki-badan-projektu-prom/
https://www.fao.org/4/mb060e/mb060e00.htm

YOUNG

zostat o konkurs plastyczny dla dzieci i mtodziezy w wieku 6-14 lat. Zadaniem
uczestnikéw jest stworzenie plakatu z hastem promujacym niemarmowanie zywnosci
w szkotach. Na zwyciezcéw czekajg atrakcyjne nagrody - bony o wartosci kilkuset

ztotych.

W Lidlu wierzymy, ze zmiana zaczyna sie od edukacji. Dzieki EkoMisji mtode pokolenie
nie tylko poznaje wartos$¢ zasobdw i zywnosci, ale tez uczy sie, jak realnie wptywaé na
otaczajacy $wiat. Juz po raz szésty mozemy wspottworzyé ten projekt i inspirowaé

tysigce uczniow do dziatania na rzecz naszej planety.

- Jako Banki Zywnosci jestesmy bardzo zadowoleni z ogromnej frekwencji w konkursach
plastycznych Ekomisji i z niezwykle wysokiego poziomu otrzymywanych prac. Cieszymy
sie, ze tak wiele mtodych oséb angazuje sie w tematy zwiqgzane ze zdrowym odzywianiem
i przeciwdziataniem marnowaniu zywnosci. Edukacja najmtodszych jest dla nas
niezwykle wazna, poniewaz daje nadzieje na utrwalenie wtasciwych nawykdéw na
przysztosé, a dzieki bardzo dobrej wspdtpracy z sieciqg Lidl Polska mozemy dotrze¢ do
szerokiego grona uczniéw i uczennic z ciekawymi tresciami - méwi Beata Ciepta, Prezes

Zarzadu Federacji Polskich Bankéw Zywnosci.

Jako Lidl zdajemy sobie sprawe z negatywnego wptywu wyrzucania jedzenia na nasza
planete, dlatego ta kwestia jest statym i bardzo waznym elementem odpowiedzialno$ci
biznesowej marki. Od poczatku istnienia, czyli od 2002 roku, wspdtpracujemy
z Federacja Polskich Bankéw Zywnosci i razem prowadzimy wiele akcji charytatywnych,

przyczyniajac sie do dziatan w celu zaprzestania marnowania zasobéw zywnosciowych.



